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¿Qué es la Banda Ancha (BA)? 

WiMax 

LTE 

• BA se refiere a la capacidad de transmisión de datos de alta velocidad  

• Es una noción relativa a su contexto 

• Tecnológico (ADSL, Fibra Óptica, LTE, etc.) 

• De segmento (Fijo, Móvil, Cable, Microondas, etc.) 

• Temporal de acuerdo a las capacidades de la época 
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Quantum del Mercado de BA 
Composición del Ingreso 

2Q-2012 
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Variación respecto mismo semestre año anterior  

• Banda Ancha Fija: (-3.6)% 

• Banda Ancha vía Cable: 12.8% 

• Datos Móviles: 5.6% 
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Proporción de Ingresos de Datos Móviles 

Ingresos Móviles:  

Datos/Ingresos Totales 

• 2Q12: 28% de Ingresos 

Móviles son generados 

ya por datos 

 

• 2014: Datos 

representarán 38% 

 

• Dinamismo derivado 

de la creciente 

adopción de la BAM, 

origen de su aumento 

en accesos e ingresos 
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Accesos e Internautas Fijos y Móviles 
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Banda Ancha 
Número de Accesos 

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 

Accesos Fijos Accesos Móviles 

14 millones 

9.7 millones 

33.2 millones 
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24.6 millones 

CAGR 20.8% 
Inclusión Digital 
Profundización de Uso 

 

CAGR 7.7% 
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Panorama Actual  
del Mercado 

Mercado 

•  Inversión 

•  Aumento de 

Demanda 

• Competencia 

 

Política Pública 

Directa 
• Gasto social  

•Iniciativa 

privada 

• Alianzas 

público-privadas 

•Asociaciones e 

Instituciones 

• Otras… 

 

14 millones 

de accesos 

fijos 

9.7 millones 

de accesos 

BAM 

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 

34 millones 
de nuevos 
accesos  

fijos y 
móviles 

 Mercado Accesible: 6.5 millones 

 

Mercado Asequible:  

10.5 millones 
 

Mercado Social: 14 millones 
NSE: D &E 

Imagen Prospectiva del 
Mercado Mexicano 

¿Dónde Queremos Estar? 
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Acción del Gobierno 

Sector de las Telecomunicaciones y 
 las Tecnologías de la Información  

 Mercado 

 Maximización 
 del Bienestar 

 Competencia 

 Regulación 

        Políticas Públicas  
 Directas 

 Mayor  Uso 

 Mayores 
 Capacidades 

 Cobertura 
 Social 
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Contrafactual…un Día sin Internet 

• Afectación de la Ausencia de Internet 

– 8% de la Actividades Primarias 

– 35% de la Actividades Secundarias 

– 54% de la Actividades Terciarias 

 

 

  

  

  

Merma Productiva 

 12,960 millones de pesos día 

Internet: 
Catalizador 
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Economía del Internet Actividades Primarias Actividades Secundarias Actividades Terciarias 

48% del PIB 
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Agentes Involucrados 

Responsable del Esfuerzo 
Poder Ejecutivo Federal 

Poder Ejecutivo 

Congreso de la  

Unión 

Sociedad Civil 

Industria de las 

TIC 

Academia 

Actores y 

Entidades 

Involucradas 

Modelo de Gobernanza requerido para el éxito del esfuerzo  
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 Oferta de software y 
servicios TIC 

 Interoperabilidad y 
neutralidad tecnológica 

 Financiamiento 

 Apoyo a las MIPYMES 

 Contenido, aplicaciones y 
servicios creativos en el 
mundo digital 

 Acceso al mercado global 
digital 

 5 Áreas Interdependientes y 

Fundamentales para la Conectividad 

Telecomuni- 

caciones 

Promoción  

de Individuos 

Promoción de  

Organizaciones 

Desarrollo  

de Industria 

TIC 

 

Acceso y  

Protección 

de Usuarios 

Gobierno 

Electrónico 

Modelo Efectivo de 

Gobernanza para el 

Esfuerzo Nacional por 

la Conectividad 

 Impulso al desarrollo de 

individuos 

 Entorno digital y derechos 

humanos 

 

 Privacidad, seguridad y 
confianza en los datos 

 Seguridad de la información 

 Acceso digital como 
derecho fundamental 

 

 Transparencia 

 Seguridad, datos personales y 
transacciones con el gobierno 

 Modelos de adquisición 
gubernamental 

 Otras adecuaciones al marco 
legal 

 

 Infraestructura 

2 

3 

4 

5 

1 

 Gobierno 

 Salud 

 Educación 

 Empresas 

 Comercio electrónico 
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Recomendación para la Inclusión Digital 

 Fomentar la competencia entre los 

actores de la industria 

 Inversión publica  

 Licitaciones de espectro 

 Política fiscal que incentive el crecimiento 

del sector 

 Puntos de acceso público 

 Digitalización de servicios 

gubernamentales (e-gobierno) 

 Facilitar el acceso a dispositivos 

 Desarrollo de aplicaciones locales  

 Invertir y mejorar la infraestructura y nuevas tecnologías 

 Investigación y desarrollo local 

 Alfabetización digital 

 Invertir en  investigación  

 Creación de carreras y 

formación d especialistas en 

tecnologías de la información 

Gobierno 

Academia 
Industria 

SOCIEDAD 
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